ITALIAN

 TASTE
oo

SUMMIT

ITALIAN TASTE SUMMIT
11/13 Luglio 2021

e || Corriere Vinicolo
e |l Giorno
e Libero
e Gambero Rosso
e Wall Street Italia
e Wine News
e Agricoltura.it
e Federvini
e Doctor Wine
e Cronache di Gusto
e Lala Wine
e Citta del Vino
e Corriere del Vino
e Food Affairs



e Riparte ltalia
e Famelici
e Ferment - Winicjatywa - Polonia
e Drinkpass - Ucraina
e Raisin - Giappone



ALL'ITALIAN TASTE SUMMIT FOCUS !
SULL’INTERNAZIONALIZZAZIONE E LE NUOVE STRATEGIE % TASTE .

Per crescere sui mercati

la nuova parola d'ordine ¢
EXPERIENCE DESIGN

Ovvero, creare rituali ad hoc

che siano disegnati su misura

del singolo consumatore, che ha
I'esigenza di essere rassicurato

e coinvolto dal punto di vista
emotivo attraverso una serie

di esperienze che lo rendano
partecipe di una visione aziendale
autentica e capace di dare certezze
in una fase di grande insicurezza

a forza del brand

Italia rappresen-

ta un enorme

valore aggiunto,

ma per cresce-
re sui mercati esteri e trarre il
meglio dalle nuove opportu-
nita di un contesto interna-
zionale profondamente modi-
ficato dalla pandemia, il vino
italiano deve saper cogliere il
passaggio epocale rappresen-
tato dall’Experience Design. Il
trauma vissuto a livello globale
negli ultimi 18 mesi ha, infatti,
prodotto un senso di disorien-
tamento, di paura e di mancan-
za di fiducia nei consumatori,
influenzando profondamente i
trend e le modalita di consumo
nel mondo del vino. Di fronte a
questo nuovo quadro il sempli-
ce storytelling non basta pit,
come non basta che un vino sia
buono o di qualita. Quello che
serve & creare rituali ad hoc che
siano disegnati su misura del
singolo consumatore, che ha
l'esigenza di essere rassicurato
e coinvolto dal punto di vista
emotivo attraverso una serie
di esperienze che lo rendano
partecipe di una visione azien-
dale autentica, sobria e capace
di dare certezze in una fase di
grande insicurezza.

E la grande novita emersa dalla
quarta edizione di Italian Taste
Summit, 'evento B2B tenutosi
lo scorso luglio che ha propo-
sto una serie di eventi diffusi
tra la Rocca Visconteo Veneta
di Lonato del Garda e la Tenu-
ta Borgo la Caccia di Pozzolen-
go (Bs). Organizzato da Joanna
Miro, marketing manager e ad
del Gruppo Wine Global Aspect,
ha riunito oltre 50 cantine e i
pit importanti operatori e cri-
tici internazionali, con l'obiet-
tivo di facilitare la conoscenza
e il business tra una selezione
dei migliori produttori italia-
ni e i professionisti stranieri
provenienti da Giappone, Usa,
Messico, Canada, Russia, Ucrai-
na, Gran Bretagna, Svizzera e
altre nazioni europee (incluse
quelle dell’Est).

Nel corso dei due seminari che
hanno aperto l'evento, Vincen-
z0 Russo, docente di Neuromar-
keting all'Universita Iulm di
Milano, Ettore Prandini, presi-
dente nazionale di Coldiretti,
Daniele Cavicchioli, docente
di Economia agroalimenta-
re all'Universita degli Studi di
Milano, e Carlo Pietrasanta,
presidente del MTV Lombar-
dia, coordinati da Emanuele
Bottiroli, giornalista ed esperto
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di marketing del vino, hanno
analizzato la situazione attuale

e si sono confrontati sulle stra-
tegie per far crescere l'export e
approfittare della ripresa glo-
bale dei consumi prevista gia
da quest’anno. “Rispetto al pas-
sato ¢’¢ una profonda voglia di
socialita di ritorno e la ricerca
di sicurezza - ha sottolineato
Vincenzo Russo -. Le persone
che vengono pit coinvolte dal
punto di vista emozionale cre-
ano legami piu profondi con
l'azienda e con i suoi prodotti, al
punto da diventarne spesso ad-
dirittura ambassador”. “Dobbia-
mo investire, guardare al futuro,
pensare agli aspetti strategici -
ha confermato Ettore Prandini
-, perché la qualita del prodotto
deve essere necessariamente
accompagnata da strategie di
marketing ben organizzate, ol-
tre che declinate pensando di
volta in volta quali sono i mer-
cati di destinazione. In questo
I’Experience Design rappresen-
ta sicuramente uno strumento
prezioso”. Le parole chiave in
questa fase? Riscoperta dell’es-
senziale, ricerca dell’autenticita
e recupero dei valori umani che
caratterizzano il settore agroa-
limentare in generale, e quello
vitivinicolo in particolare.




45° parallelo

ltalian taste summit, fuori dalla pandemia

Emanuele
Bottiroli

all' al 13 luglio si svol-
gerala quarta edizione di
Italian Taste Summit, pri-
mo appuntamento strategico B2B
dopo la fine delle restrizioni e unico
nel quale il numero di cantine pre-

senti & identico a quello degliimpor-
tatori. All'evento, studiato per favori-
reil dialogo diretto con gli operatori
del settore e lo scambio commercia-
le, parteciperanno oltre 50 cantine
selezionate, tra cui Endrizzi, Feudi
di Romans, Firriato, Conti Bossi Fe-
drigotti, e i pill importanti operatori
provenienti da Giappone, Usa, Mes-
sico, Canada, Russia, Ucraina, Gran
Bretagna, Svizzera e altre nazioni eu-
ropee (incluse quelle dell'Est). Al

centro del programma, che preve-
de una serie di eventi diffusi tra la
Rocca Visconteo Veneta di Lonato
del Garda, la Tenuta Borgo la Cac-
cia e il Relais Aquila D'Oro di Desen-
zano del Garda, il confronto sulle
nuove strategie dell'era post-Covid,
che le produzioni italiane dovranno
adottare per affermarsi. «Sui merca-
ti globali il Covid ha accelerato una
serie di processi che erano gia in at-
tonel 2019, qualila necessita da par-
te delle aziende di una presenza
multicanale e il commercio online,
ma ha innescato anche una serie di
processi nuovi - sottolinea Joanna
Miro, ad del gruppo Wine Global

Aspect e madrina dell'evento - |
consumatori devono essere coinvol-
ti nelle esperienze disegnate su mi-
sura, nei rituali creati per rassicura-
re, accogliere e renderli partecipi
della visione aziendale. £ 'Experien-
ce Designe, La crisi Covid-19 sta in-
fluenzando i trend di consumo. L'ul-
timo report di Grand View Research
prevede infatti che il mercato globa-
le del vino cresca a un ritmo medio
del 6,4% all'anno (in termini di valo-
re) gia a partire dal 2021, e che conti-
nui a farlo fino al 2028 sottraendo
quote ai superalcolici. Anche i dati
Istat sull'export di vino italiano se-
gnano a marzo il +12%.
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LA QUARTA EDIZIONE DELLITALIAN TASTE SUMMIT

L’EXPORT DEL VINO PASSA ORA
DALIPEXPERIENCE DESIGN

L'evento B2B ha awicinato oltre 50 cantine e importanti operatori esteri. Joanna Miro: siamo
di fronte a un'opportunita unica per le imprese del vino, a patto di sapere cosa & necessario fare

A causa della pandemia tutti noi abbiamo subito un
trauma immane, di fronte al quale siamo in cerca di cer-
tezze ¢ valori stabili. Questo erea unopportuniti unica
perle imprese de

wdo del vinio, a patto di sapere cosa
& necessario farc: la risposta i chiama Experience Desi-
A spicgare qual &l faturo del business del vino ita-
liano & direttamente Joanna Miro, marketing r
ger ¢ ad del gruppo Wine Global Aspect, sintetiz
i contenuti della quarta edizione di Jalian Taste Summit,

ma-

ndo

50 cantine ¢ imy pera criti-
ali, con l'obiettivo di facilitare la conoscen-

za ¢ il business tra una selezione d
italiani ¢ i professionisti prove:

migliori produttori
i da Giappone, Usa,
nada, Russia, Ucraina, Uk ¢ altre nazioni
curopee. Ad aprire Mltalian Taste
duc seminari focalizzati sulle strategie per far crescere
Texport ¢ approfittare della ripresa globale dei consumi,

Messico, €
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Universita lul
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¢ Carlo Pictrasanta, presidente Movimento turismo del
vino della Lombardia, moderati da Emanucle Bottiroli,

esperto di marketing del vino., Casa & emerso? Il trauma
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el ultimi 18 mesi ha prodotto un senso
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LA QUARTA EDIZIONE DELLITALIAN TASTE SUMMIT

L’EXPORT DEL VINO PASSA ORA
DALLI'EXPERIENCE DESIGN

L'evento B2B ha awicinato oltre 50 cantine e importanti operatori esteri. Joanna Miro: siamo
di fronte a un’opportunita unica per le imprese del vino, a patto di sapere cosa & necessario fare
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Un brindisi sul Lago di Garda, teatro dell'Italian Taste Summit”




Anticipare e guidare i cambiamenti che anche il consumo di vino vivra nel post-
pandemia, sara fondamentale per i produttori, i distributori e tutta la lunga filiera che
va dalla vigna ai calici sulle tavole di tutto il mondo. E non sara un compito semplice.
La buona notizia & che la ripartenza dei consumi enoici che si sta concretizzando,
anche grazie alla riapertura della ristorazione un po’ in tutto il mondo, sembra essere
solida. Secondo I'ultimo report dell'agenzia Grand View Research, infatti, il mercato
globale del vino crescera ad un ritmo medio del 6,4% all'anno in termini di valore, gia a
partire dal 2021, e continuera a farlo fino al 2028, sottraendo progressivamente quote a
quello dei superalcolici. Ed in tal senso anche i dati Istat sull’export di vino italiano nel
primo trimestre 2021 lanciano segnali incoraggianti, con il +12% registrato in marzo, eiil
trimestre 2021 chiuso in linea con il 2019. Un quadro nel complesso che torna a
prospettive positive, dunque, e che sara al centro dell'“Italian Taste Summit”, di scena
dall'T al 13 luglio, con eventi diffusi sul Lago di Garda, in un format peculiare di
incontro tra aziende e buyer, e che prevede un rapporto 1 a 1: alle oltre 50 cantine
selezionate (con nomi come Endrizzi, Feudi di Romans, Firriato, Conti Bossi Fedrigotti,
tra gli altri), faranno da contraltare altrettanti operatori da Giappone, Usa, Messico,
Canada, Russia, Ucraina, Gran Bretagna, Svizzera e altre nazioni europee (incluse
quelle dell’Est). Al centro del programma, che prevede una serie di eventi diffusi tra la

Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda, la Tenuta Borgo la Caccia e il Relais

Aquila d'Oro di Desenzano del Garda, ci sara il confronto sulle nuove strategie dell'era
post-Covid, che le produzioni italiane dovranno adottare per affermarsi sui mercati
internazionali nello scenario modificato dalla pandemia.

“Sui mercati globali il Covid ha accelerato una serie di processi che erano gia in auge
alla fine del 2019, quali ad esempio la necessita da parte delle aziende di una presenza
multicanale e il commercio online, ma ha innescato anche una serie di processi nuovi,
che impongono un notevole adeguamento delle strategie di marcato anche solo
rispetto a un anno fa", sottolinea Joanna Miro, Ad del Gruppo Wine Global Aspect e
organizzatore dell'evento. “Oggi & indispensabile fare un passo in avanti e dimenticare
il semplice storytelling. | consumatori devono essere coinvolti nelle esperienze
disegnate su loro misura, nei rituali creati per rassicurare, accogliere e rendere loro
partecipi direttamente nella visione aziendale. Parliamo dell’Experience Design, di un
passaggio direi epocale con cui il consumatore viene “inserito” all'interno dell'azienda”.
“La crisi determinata dal Covid-19 sta influenzando profondamente i trend di consumo
in tutto l'agroalimentare, ma in particolare nel mondo del vino. | dati delle piu recenti
indagini di mercato segnalano un forte radicamento di specifici valori quali la richiesta
di autenticita, di sobriet3, di naturalita, di semplicita: aspetti valoriali in grado di
influenzare profondamente i comportamenti dei consumatori. Una conseguente
strategia commerciale e di promozione deve partire dalla valorizzazione di queste

richieste”, spiega il Professor Vincenzo Russo, docente di Neuromarketing all'Universita




che accompagnera i partecipanti nella creazione del proprio blend personale; la
seconda garantira I'emozione della creazione di una cuvée rossa taglio Valpolicella, con
I'approfondimento di tutte le caratteristiche e peculiarita dei singoli uvaggi, grazie
all'enologa Sissi Baratella; la terza offrira I'occasione di confrontarsi con abbinamenti
audaci e inediti di vini e pietanze in una “sfida" alla tradizione, condotta da Carlo

Vaccarini, presidente dell'’Associazione Professionale Sommellerie Italiana.
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ltalian Taste Summit, focus sulle
nuove strategie del mercato mondiale
del vino nell’era post-Covid

di Agricultura.it - 30 Giugno 2021

DESENZANO SUL GARDA - Il Lago di Garda si
trasforma per tre giorni nella capitale italiana
dell’internazionalizzazione del vino. Lo fa con un
Summit in cui una selezione delle piu identitarie
realta vitivinicole nazionali si confrontera con la
critica internazionale e con i buyer dei principali
mercati mondiali nel quadro delle nuove
dinamiche e scenari dettati dalla pandemia.



una “sfida” alla tradizione condotta da Carlo Vaccarini, presidente dell’Associazione Professionale

Sommellerie Italiana. Levento si concludera martedi sera con il Dinner Party riservato, che avra come

protagonisti i migliori vini selezionati per I'ltalian Taste Summit.
Dall'11 al 13 luglio si terra, infatti, la quarta edizione di |talian Taste
Summit, primo appuntamento strategico B2B di questa portata dopo la
fine delle restrizioni e unico nel quale il numero di cantine presenti &
identico a quello degli importatori invitati. All'evento, studiato ad hoc per
favorire il dialogo diretto con gli operatori del settore e lo scambio
commerciale, parteciperanno oltre 50 cantine selezionate, tra cui Endrizzi,
Feudi di Romans, Firriato, Conti Bossi Fedrigotti, e i pit importanti
operatori provenienti da Giappone, USA, Messico, Canada, Russia,
Ucraina, Gran Bretagna, Svizzera e altre nazioni europee (incluse quelle
dell’Est). Al centro del programma, che prevede una serie di eventi diffusi
tra la Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda, la Tenuta Borgo la
Caccia e il Relais Aquila D’Oro di Desenzano del Garda, ci sara il confronto
sulle nuove strategie dell’era post-Covid, che le produzioni italiane
dovranno adottare per affermarsi sui mercati internazionali nello scenario

modificato dalla pandemia.



«Oggi é indispensabile fare un passo in avanti e dimenticare il semplice

storytelling»

«Sui mercati globali il Covid ha accelerato una serie di processi che erano
gia in auge alla fine del 2019, quali ad esempio la necessita da parte delle
aziende di una presenza multicanale e il commercio online, ma ha
innescato anche una serie di processi nuovi, che impongono un notevole
adeguamento delle strategie di marcato anche solo rispetto a un anno fa -
sottolinea Joanna Miro, AD del Gruppo Wine Global Aspect e
organizzatore dell’evento - Oggi é indispensabile fare un passo in avanti e
dimenticare il semplice storytelling. | consumatori devono essere coinvolti
nelle esperienze disegnate su loro misura, nei rituali creati per rassicurare,
accogliere e rendere loro partecipi direttamente nella visione aziendale.
Parliamo dell’Experience Design, di un passaggio direi epocale con cui il

consumatore viene “inserito” all'interno dell’azienda».

La crisi determinata dal Covid-19 sta influenzandoi trend di consumo in

tutto I'agroalimentare

Una vera e propria rivoluzione, necessaria per approfittare della ripresa
globale dei consumi prevista a partire da quest’anno. Lultimo report di
Grand View Research prevede infatti che il mercato globale del vino
cresca a un ritmo medio del 6,4% all’anno (in termini di valore) gia a partire
dal 2021, e che continui a farlo fino al 2028 sottraendo progressivamente
quote a quello dei superalcolici. E in tal senso anche i dati Istat sull’export
di vino italiano nei primi tre mesi dell’anno lanciano segnali incoraggianti,
con il +12% registrato nel mese di marzo (in termini di valore) e il trimestre
chiuso in linea con il 2019. «La crisi determinata dal Covid-19 sta
influenzando profondamente i trend di consumo in tutto I'agroalimentare,
ma in particolare nel mondo del vino. | dati delle pit recenti indagini di
mercato segnalano un forte radicamento di specifici valori quali la
richiesta di autenticita, di sobriet3, di naturalita, di semplicita: aspetti
valoriali in grado di influenzare profondamente i comportamenti dei
consumatori. Una conseguente strategia commerciale e di promozione

deve partire dalla valorizzazione di queste richieste», spiega Vincenzo



Russo, docente di Neuromarketing all'Universita [IULM di Milano «Si tratta
in fondo di elementi valoriali che rientrano nel codice genetico del mondo
del vino. Da qui I'esigenza di considerare con pill attenzione tali aspetti
valoriali al fine di potere realizzare una promozione del vino pit efficace e
funzionale. Senza dimenticare che i consumatori piti che essere “macchine
pensanti che si emozionano, sono macchine emotive che pensano”. Una
migliore conoscenza dei segreti del cervello, offerta dalle neuroscienze e
dal neuromarketing, pud, di certo, aiutare a realizzare messaggi e strategie
di marketing del vino pit efficaci e coerenti con i processi decisionali dei

consumatori».

Strategie operative del post Covid

Sara questo I'argomento degli approfondimenti sulle strategie operative,
gia prevedibili, nei nuovi scenari dell’'era post Covid. Se ne dibattera
dettagliatamente nella giornata di domenica 11 luglio, con due seminari su
Neuromarketing & Posizionamento e su Experience-Design. Due
appuntamenti che saranno coordinati da Emanuele Bottiroli, giornalista
ed esperto di marketing del vino, con la partecipazione di Vincenzo Russo,

docente di Neuromarketing all’'Universita [ULM di Milano, di Debora



Viviani, docente di Sociologia e ricercatrice dell'Osservatorio sui Consumi
delle Famiglie dell’'Universita di Verona, del Sottosegretario di Stato al
Ministero delle Politiche agricole, alimentari e forestali, Gian Marco
Centinaio, del presidente nazionale di Coldiretti, Ettore Prandini, del
presidente del Movimento turismo del vino della Lombardia, Carlo
Pietrasanta. Non solo. Domenica 11, oltre ai seminari, sono in programma
i banchi di assaggio e la Cena di Gala nella straordinaria cornice della
Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda. Lunedi 12 spazio ai meeting
B2B, ai tasting tecnici con le guide di settore e alle degustazioni verticali
per la stampa straniera, che saranno ospitate nella meravigliosa oasi verde
della Tenuta Borgo la Caccia. Martedi 13, infine, I'esclusivo Relais Aquila
D’'Oro ospitera i meeting B2B tra le aziende e gli importatori e sara teatro
degli eventi B2C riservati al pubblico di Winelover iscritti all’evento. In
programma tre Master Class di altissimo livello, che offriranno quel tipo di
esperienza unica e coinvolgente che gli appassionati ricercano. La prima
Master Class offrira la possibilita di scoprire tutti i segreti del Metodo
Classico sotto la guida dell’enologo Fabrizio Marzi, che accompagnerai
partecipanti nella creazione del proprio blend personale. La seconda
garantira I'emozione della creazione di una cuvée rossa taglio Valpolicella,

con I'approfondimento di tutte le caratteristiche e peculiarita dei singoli

uvaggi, grazie all'enologa Sissi Baratella. La terza offrira l'occasione di
confrontarsi con abbinamenti audaci e inediti di vini e pietanze in una
“sfida” alla tradizione condotta da Carlo Vaccarini, presidente
dell’Associazione Professionale Sommellerie Italiana. Levento si
concludera martedi sera con il Dinner Party riservato, che avra come

protagonisti i migliori vini selezionati per I'ltalian Taste Summit.
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Il Lago di Garda si trasforma per tre giorni nella capitale
italiana dell'internazionalizzazione del vino. Lo fa con un
Summit in cui una selezione delle piu identitarie

realta vitivinicole nazionali si confrontera con la critica

internazionale e con i buyer dei principali mercati
mondiali nel quadro delle nuove dinamiche e
scenari dettati dalla pandemia.



strategico B2B di questa portata dopo la fine delle restrizioni
e unico nel quale il numero di cantine presenti € identico a
quello degli importatori invitati. All'evento, studiato ad hoc
per favorire il dialogo diretto con gli operatori del settore e
lo scambio commerciale, parteciperanno oltre 50 cantine
selezionate, tra cui Endrizzi, Feudi di Romans,

Firriato, Conti Bossi Fedrigotti, e 1 piu importanti operatori
provenienti da Giappone, USA, Messico, Canada, Russia,
Ucraina, Gran Bretagna, Svizzera e altre nazioni

europee (incluse quelle dell'Est).

Al centro del programma, che prevede una serie di eventi
diffusi tra la Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda, la
Tenuta Borgo la Caccia e il Relais Aquila D’Oro di Desenzano
del Garda, ci sara il confronto sulle nuove strategie dell'era
post-Covid, che le produzioni italiane dovranno adottare
per affermarsi sui mercati internazionali nello scenario
modificato dalla pandemia.

‘Sui mercati globali il Covid ha accelerato una serie di
processi che erano gia in auge alla fine del 2019, quali ad
esempio la necessita da parte delle aziende di una presenza
multicanale e il commercio online, ma ha innescato anche
una serie di processi nuovi, che impongono un notevole



adeguamento delle strategie di marcato anche solo rispetto
a un anno fa’, sottolinea Joanna Miro, AD del Gruppo Wine
Global Aspect e organizzatore dell'evento. "Oggi é
indispensabile fare un passo in avanti e dimenticare il
semplice storytelling. I consumatori devono essere
coinvolti nelle esperienze disegnate su loro misura, nei
rituali creati per rassicurare, accogliere e rendere loro
partecipi direttamente nella visione aziendale. Parliamo
dell'Experience Design, di un passaggio direl epocale con
cul il consumatore viene ‘Inserito” all'interno dell azienda".

Una vera e propria rivoluzione, necessaria per approfittare
della ripresa globale dei consumi prevista a partire da
guest'anno. L'ultimo report di Grand View Research prevede
infatti che il mercato globale del vino cresca a un ritmo
medio del 6,4% all'anno (in termini di valore) gia a partire
dal 2021, e che continui a farlo fino al 2028 sottraendo
progressivamente quote a quello dei superalcolici. E in tal
senso anche i dati Istat sull'export di vino italiano nei primi
tre mesi dell'anno lanciano segnali incoraggianti, con il
+12% registrato nel mese di marzo (in termini di valore) e il
trimestre chiuso in linea con il 2019.

“La crisi determinata dal Covid-19 sta influenzando



profondamente i trend di consumo in tutto l'agroalimentare,
ma in particolare nel mondo del vino. I dati delle piu recenti
indagini di mercato segnalano un forte radicamento di
specifici valori quali la richiesta di autenticita, di sobrieta, di
naturalita, di semplicita: aspetti valoriali in grado di
influenzare profondamente 1 comportamenti dei
consumatori. Una conseguente strategia commerciale e di
promozione deve partire dalla valorizzazione di queste
richieste’, spiega il Professor Vincenzo Russo, docente di
Neuromarketing all'Universita IULM di Milano ‘Si tratta in
fondo di elementi valoriali che rientrano nel codice
genetico del mondo del vino. Da qui l'esigenza di
considerare con piu attenzione tali aspetti valoriali al fine di
potere realizzare una promozione del vino piu efficace e
funzionale. Senza dimenticare che 1 consumatori piu che
essere ‘macchine pensanti che si emozionano, Sono
macchine emotive che pensano” Una migliore conoscenza
dei segreti del cervello, offerta dalle neuroscienze e dal
neuromarketing, puo, di certo, alutare a realizzare messaggi
e strategie di marketing del vino piu efficaci e coerenti con 1
processi decisionali dei consumatori”.



Sara questo l'argomento degli approfondimenti sulle
strategie operative, gia prevedibili, nei nuovi scenari dell'era
post Covid. Se ne dibattera dettagliatamente nella giornata
di domenica 11 luglio, con due seminari su Neuromarketing
& Posizionamento e su Experience-Design. Due
appuntamenti che saranno coordinati da Emanuele
Bottiroli, giornalista ed esperto di marketing del vino,con la
partecipazione del Professor Vincenzo Russo, docente di
Neuromarketing all'Universita IULM di Milano, della
Professoressa Debora Viviani, docente di Sociologia e
ricercatrice dell'Osservatorio sui Consumi delle Famiglie
dell'Universita di Verona, del Sottosegretario di Stato al
Ministero delle Politiche agricole, alimentari e

forestali, Gian Marco Centinaio, del presidente nazionale di
Coldiretti, Ettore Prandini, del presidente del Movimento
turismo del vino della Lombardia, Carlo Pietrasanta.

Non solo. Domenica 11, oltre ai seminari, sono in
programma i banchi di assaggio e la Cena di Gala nella
straordinaria cornice della Rocca Visconteo Veneta di
Lonato del Garda.



Lunedi 12 spazio ai meeting B2B, ai tasting tecnici con le
guide di settore e alle degustazioni verticali per la stampa
straniera, che saranno ospitate nella meravigliosa oasi
verde della Tenuta Borgo la Caccia.

Martedi 13, infine, I'esclusivo Relais Aquila D'Oro ospitera i
meeting B2B tra le aziende e gli importatori e sara teatro
degli eventi B2C riservati al pubblico di Winelover iscritti
all'evento. In programma tre Master Class di altissimo
livello, che offriranno quel tipo di esperienza unica e
coinvolgente che gli appassionati ricercano.

La prima Master Class offrira la possibilita di scoprire tutti i
segreti del Metodo Classico sotto la guida

dell'enologo Fabrizio Marzi, che accompagnera i
partecipanti nella creazione del proprio blend perscnale. La
seconda garantira I'emozione della creazione di una

cuvée rossa taglio Valpolicella, con l'approfondimento di
tutte le caratteristiche e peculiarita dei singoli uvaggi,
grazie all'enologa Sissi Baratella. La terza offrira 'occasione
di confrontarsi con abbinamenti audaci e inediti di vini e
pietanze in una “sfida” alla tradizione condotta da Carlo
Vaccarini, presidente dell'’Associazione Professionale
Sommellerie Italiana.

L'evento si concludera martedi sera con il Dinner Party
riservato, che avra come protagonisti i migliori vini
selezionati per I'Italian Taste Summit.

una “sfida” alla tradizione condotta da Carlo Vaccarini, presidente dell’Associazione Professionale
Sommellerie Italiana. Levento si concludera martedi sera con il Dinner Party riservato, che avra come

protagonisti i migliori vini selezionati per I'ltalian Taste Summit.
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Dettagli Italian Taste Summit: le nuove strategie del mercato mondiale del vino nell'era post-
Covid

Dall’11 al 13 luglio Summit tra aziende italiane, buyer internazionali e critici stranieri
nel primo evento strategico B2B dopo il lockdown

Focus su accelerazione delle ultime tendenze, rivoluzione dei mercati e nuove
strategie per far crescere I'export del vino italiano



Una vera e propria rivoluzione, necessaria per approfittare della ripresa globale dei consumi
prevista a partire da quest'anno. L'ultimo report di Grand View Research prevede infatti che il
mercato globale del vino cresca a un ritmo medio del 6,4% all’anno (in termini di valore) gia a
partire dal 2021, e che continui a farlo fino al 2028 sottraendo progressivamente quote a
quello dei superalcolici. E in tal senso anche i dati Istat sull'export di vino italiano nei primi tre
mesi dell'anno lanciano segnali incoraggianti, con il +12% registrato nel mese di marzo (in
termini di valore) e il trimestre chiuso in linea con il 2019.

“La crisi determinata dal Covid-19 sta influenzando profondamente i trend di consumo in tutto
I'agroalimentare, ma in particolare nel mondo del vino. | dati delle pit recenti indagini di
mercato segnalano un forte radicamento di specifici valori quali la richiesta di autenticita, di
sobrieta, di naturalita, di semplicita: aspetti valoriali in grado di influenzare profondamente i
comportamenti dei consumatori. Una conseguente strategia commerciale e di promozione
deve partire dalla valorizzazione di queste richieste”, spiega il Professor Vincenzo

Russo, docente di Neuromarketing all'Universita IULM di Milano “Si tratta in fondo di elementi
valoriali che rientrano nel codice genetico del mondo del vino. Da qui I'esigenza di considerare
con pili attenzione tali aspetti valoriali al fine di potere realizzare una promozione del vino pit
efficace e funzionale. Senza dimenticare che i consumatori pili che essere “macchine pensanti
che si emozionano, sono macchine emotive che pensano”. Una migliore conoscenza dei
segreti del cervello, offerta dalle neuroscienze e dal neuromarketing, pud, di certo, aiutare a
realizzare messaggi e strategie di marketing del vino pil efficaci e coerenti con i processi
decisionali dei consumatori”.

Sara guesto I'argomento degli approfondimenti sulle strategie operative, gia prevedibili, nei
nuovi scenari dell'era post Covid. Se ne dibattera dettagliatamente nella giornata di domenica
11 luglio, con due seminari su Neuromarketing & Posizionamento e su Experience-

Design. Due appuntamenti che saranno coordinati da Emanuele Bottiroli, giornalista ed
esperto di marketing del vino, con la partecipazione del Professor Vincenzo Russo, docente di
Neuromarketing all’Universita IULM di Milano, della Professoressa Debara Viviani, docente di
Sociologia e ricercatrice dell'Osservatorio sui Consumi delle Famiglie dell'Universita di Verona,
del Sottosegretario di Stato al Ministero delle Politiche agricole, alimentari e forestali, Gian
Marco Centinaio, del presidente nazionale di Coldiretti, Ettore Prandini, del presidente del

Movimento turismo del vino della Lombardia, Carlo Pietrasanta.

Non solo. Domenica 11, oltre ai seminari, sono in programma i banchi di assaggio ¢ la
Cena di Gala nella straordinaria cornice della Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda.

Lunedi 12 spazio ai meeting B2B, ai tasting tecnici con le guide di settore e alle
degustazioni verticali per la stampa straniera, che saranno ospitate nella meravigliosa oasi
verde della Tenuta Borgo la Caccia.

Martedi 13, infine, I'esclusivo Relais Aquila D'Oro ospitera i meeting B2B tra le aziende e gli
importatori e sara teatro degli eventi B2C riservati al pubblico di Winelover iscritti
all’evento. In programma tre Master Class di altissimo livello, che offriranno quel tipo di
esperienza unica e coinvolgente che gli appassionati ricercano.

La prima Master Class offrira la possibilita di scoprire tutti i segreti del Metodo Classico sotto la
guida dell’enologo Fabrizio Marzi, che accompagnera i partecipanti nella creazione del proprio
blend personale. La seconda garantira I'emozione della creazione di una cuvée rossa taglio
Valpalicella, con I'approfondimento di tutte le caratteristiche e peculiarita dei singoli uvaggi,
grazie all'enologa Sissi Baratella. La terza offrira |'occasione di confrontarsi con abbinamenti
audaci e inediti di vini e pietanze in una “sfida” alla tradizione condotta da Carlo Vaccarini,
presidente dell' Associazione Professionale Sommellerie ltaliana.

L'evento si concludera martedi sera con il Dinner Party riservato, che avra come protagonisti i
migliori vini selezionati per I'ltalian Taste Summit.

PROGRAMMA



Domenica 11 Luglio - Rocca di Lonato del Garda
Arrivo degli ospiti e delle aziende italiane

Stampa italiana

16.00 Tasting Room — Anteprima per i giornalisti
17:00 Seminario Neuromarketing & Posizionamento
17:30 Pausa

17:45 Seminario Experience-Design

Operatori stampa, buyers etc

18:30 Aperitivo di benvenuto

19:30 Cena di Gala

Lunedi 12 Luglio - Tenuta Borgo la Caccia

9:00 - 13:00 B2B meetings

9:30 - 12:00 Tasting tecnici con guide di settore wine

13:00 - 14:00 Pranzo

14:00 - 18:00 B2B meetings

14:30 - 17:00 Tasting tecnici con guide di settore wine

Stampa straniera

17:30 - 18:30 Verticali — annate a confronto

Martedi 13 Luglio - Relais Aquila D’Oro

9:00 - 13:00 B2B meetings

13:00 - 14:00 Pranzo

14:00 - 16:00 B2B meetings

Winelovers/pubblico su iscrizione

16:30 - 18:00 Seminari per il pubblico

¢ Blend Cuveé Bubble - Crea il tuo Metodo Classico con Fabrizio Marzi
* Blend Cuvée Red - Crea il tuo taglio Valpolicella con Sissi Baratella
¢ Pairing Game - Tasting Wine & Food con Carlo Vaccarini

18:30 Assaggio run around dei vini presenti all'lTS

20:00 Dinner Party Winelover con la selezione dei vini di Italian Taste Summit
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All'ltalian Taste Summit focus
sull’internazi 1e: “La fase attuale

offre un’occasione unica, maiil
tore va rassi e coinvolto EDITORIALE DELLA SETTIMANA

totalmente nella vision aziendale”

RISTORANT! [l PRODUTTORI

La forza del brand ltalia rappresenta senza alcun dubbio
un enorme valore aggiunto, ma per crescere sui mercati
esteri e trarre il meglio dalle nuove opportunita di un

contesto internazionale profondamente modificato dalla
pandemia, il vino italiano deve saper cogliere il passaggio
epocale rappresentato dall'Experience Design.

Firmato DW §

Il trauma vissuto a livello globale negli ultimi 18 mesi ha, infatti, prodotto un senso di disorientamento, di paura e di DoctorWine is back
mancanza di fiducia nei consumatori, influenzando profondamente i trend e le modalita di consumo nel mondo del vino. Di
fronte a questo nuovo quadro il semplice storytelling non basta pili, come non basta che un vino sia buono o di

di Daniele Cernilli 18/10/21

qualita. Quello che serve & creare rituali ad hoc che siano disegnati su misura del singolo consumatore, che ha Un mese di ottobre di fuoco, per
l'esigenza di essere rassicurato e coinvolto dal punto di vista emotivo attraverso una serie di esperienze che lo rendano DoctorWine e per il suo direttore
partecipe di una visione aziendale autentica, sobria e capace di dare certezze in una fase di grande insicurezza. In altre Dopo le presentazioni a Milano.

parole, quello che serve & I'Experience Design, un concetto per certi versi olistico che ora in Italia viene per la prima volta

abbinato al mondo del vino. EVENTI

“A causa della pandemia tutti noi abbiamo subito un trauma immane, di fronte al quale siamo in cerca di certezze e valori - Ottobre 2021 -
stabili. Questo crea un'opportunita unica per le imprese del mondo del vino, a patto di sapere cosa & necessario fare: la
risposta si chiama Experience Design", ha spiegato Joanna Miro, marketing manager e AD del Gruppo Wine Global
Aspect, introducendo i due seminari con cui si & aperto /'ltalian Taste Summit. Nel corso dei due incontri il Professor
Vincenzo Russo, docente di Neuromarketing all'Universita IULM di Milano, Ettore Prandini, presidente nazionale di
Coldiretti, il Professor Daniele Cavicchioli, docente di Economia agroalimentare all'Universita degli Studi di Milano, e
Carlo Pietrasanta, presidente de! Movimento turismo del vino della Lombardia, coordinati da Emanuele Bottiroli,
giornalista ed esperto di marketing del vino, hanno analizzato la situazione attuale e si sono confrontati sulle strategie per
far crescere |'export e approfittare della ripresa globale dei consumi prevista gia da quest'anno.

Ma Me Gi Ve Sa

“Rispetto al passato c'é una profonda voglia di socialita di ritorno e la ricerca di sicurezza’, ha sottolineato il professor
incenzo Russo. “Questi per le aziende diventano indirizzi importanti, perché bisogna sempre stare attenti ai trend di

consumo e declinare ie strategie in base a quello che emoziona magglormente Il nostro cervello. Le persone che vengono
pit coinvolte dal punto di vista emozionale creano legami piu profondi con I'azienda e con i suoi prodotti, al punto da
diventarne spesso addirittura ambassador”

Trovare le giuste strategie per conquistare nuove quote di mercato all'estero, dove nel 2020 il valore dell'export del vino
italiano ha sfiorato quota 6,3 miliardi di euro, & quindi piu importante che mai

comprendiamo wine

“La pandemia ci ha insegnato che i cambiamenti sono inevitabili e ci ha dimostrato che le abitudini di consumo e acquisto
possono cambiare molto rapidamente”, ha confermato Ettore Prandini. “Noi dobbiamo investire, guardare al futuro,
pensare agli aspetti strategici, perché la qualita del p deve essere da
strategie di marketing ben organizzate, oltre che declinate pensando di volta in volta quali sono | mercati di
destinazione. In questo I'Experience Design rappresenta sicuramente uno strumento prezioso”

In quali condizioni? Il Report Vino e Spirits realizzato da Mediobanca con Sace e Ipsos prevede per il biennio 2021/2022
una ripresa del 3,5% all’anno dei consumi di vino italiano e addirittura un incremento del 4,6% all’anno dell’'export. Le Aziende Informano
Per i due principali mercati di destinazione, gli USA e la Germania, si prevede una crescita dei consumi rispettivamente
del 2% e del 3,1% all'anno. In Russia I'incremento sfiorera il 3% annuo, mentre in Canada e Giappone si arrivera a un
+5,9% annuo e in Lituania addirittura a un +23,3% di consumi nel biennio.

Suolo, il nuovo pr. seno
Duca di Salaparuta che
nasce dalla terra

Non solo. Nel 2020 il vino italiano ha retto meglio dei concorrenti francesi e spagnoli gli effetti del Covid sull'export,
con un calo del 2,4% nel 2020 contro il -3,4% della Spagna e il -10,8% della Francia (dati Wine Monitor Nomisma), ed &
tornato primo negli USA, con 1,77 miliardi di euro di valore, dopo un biennio dietro a quello francese (dati UN Comtrade).
Un primato che riguarda anche il mercato tedesco, dove il nostro vino con 1 miliardo di euro di export precede di gran
lunga quello francese, il mercato svizzero, con un valore di 408 milioni di euro (e un controsorpasso ai danni dei francesi
Ivopno nel 2020), e il mercato russo (I'ultimo dato UN Comtrade & riferito al 2019 ed & di 301 milioni di euro). San Giorgio, peria di

Mnantalcinn o farnitnra

c———
Le Aziende Informano




Le parole chiave in questa fase? Pt dell ricerca dell’. e
caratterizzano il settore agroalimentare in generale, e quello vitivinicolo in particolare.

dei valori umani che

Concetti che chiamano in causa tantissimi aspetti diversi. Dall'estetica e contenuti del sito internet aziendale, alla
comunicazione dei propri valori su social network e media tradizionali. Dall'offerta multicanale, al commercio online
Dalla gestione della logistica, a quella dell'accoglienza in cantina. Fino alla progettazione della bottiglia e dell'etichetta,
passando per la valorizzazione di esperienze uniche e indimenticabili, che stimolino positivamente tutti i nostri sensi, che
puntino sui target in crescita come i Millennials, da proporre sia di persona, sia attraverso i canali virtuali. |l tutto nell'ottica
di un customer engagement coerente con la visione aziendale, ma traslato sui bisogni del cliente target

Sono questi i temi che hanno caratterizzato la quarta edizione di Italian Taste Summit, che ha contato centinaia di incontri

B2B, degustazioni per la stampa estera, per quella italiana e per gli operatori. Un evento che ha evidenziato I'importanza

delle piccole e medie imprese vitivinicole, il cui ruolo & fondamentale non solo per la tutela e valorizzazione del patrimonio
enologico italiano, ma anche per la sua crescita a livello internazionale

Fonte: Ufficio Stampa Italian Taste Summit
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di Michele Pizzillo

L'ultimo report di Grand View Research prevede che il mercato globale del vino, in termini di

WWW.SIMONITESIRCH.IT fino al 2028 sottraendo progressivamente quote a quello dei superalcolici.

E in tal senso anche i dati Istat sull'export di vino italiano nei primi tre mesi dell'anno lanciano
segnali incoraggianti, con il +12% registrato nel mese di marzo, sempre in termini di valore, e
il trimestre chiuso in linea con il 2019. “E" una vera e propria rivoluzione, necessaria per
approfittare della ripresa globale dei consumi prevista a partire da quest'anno”, sottolinea
Joanna Miro, economista, marketer, broker che da 15 anni si dedica al mondo del vino con
lunga esperienza professionale anche nell'approfondimento costante della conoscenza

del gruppo Wine Global Aspect, che ha organizzato “Italian Taste Summit: le nuove strategie
del mercato mondiale del vino nell'era post-Covid", in programma dall'11 al 13 luglio con la
partecipazione di aziende italiane, buyer internazionali e critici stranieri. E' il primo evento
strategico B2B dopo il lockdown, che con il focus su i delle ultime

rivoluzione dei mercati e nuove strategie per far crescere I'export del vino italiano, per tre
= giorni trasformera il Lago di Garda nella capitale italiana dell'internazionalizzazione del vino.

F Questa & la quarta edizione di ltalian Taste Summit, evento unico nel quale il numero di
cantine presenti - oltre 50 - & identico a quello degli importatori invitati provenienti da
i Giappone, Stati Uniti, Messico, Canada, Russia, Ucraina, Gran Bretagna, Svizzera e altre
nazioni europee (incluse quelle dell'Est). Perché I'evento & studiato ad hoc per favorire il
dialogo diretto con gli operatori del settore e lo scambio commerciale. Cosi, con una serie di
4 eventi diffusi tra la Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda, la Tenuta Borgola Caccia e il
Relais Aquila D'Oro di Desenzano del Garda, ci sara il confronto sulle nuove strategie dell'era
post-Covid, che le produzioni italiane dovranno adottare per affermarsi sui mercati
i ionali nello i dalla Aggiunge Joanna Miro “Sui mercati
‘ ' globali il Covid ha accelerato una serie di processi che erano gia in auge alla fine del 2019,
quali ad esempio la necessita da parte delle aziende di una presenza multicanale e il
commercio online, ma ha innescato anche processi nuovi che impongono un notevole
adeguamento delle strategie di marcato anche solo rispetto a un anno fa. Oggi &
indispensabile fare un passo in avanti e dimenticare il semplice storytelling. | consumatori
devono essere coinvolti nelle esperienze disegnate su loro misura, nei rituali creati per
rassicurare, accogliere e rendere loro partecipi di nella visione azi Parliamo
dell'Experit Design, di un io direi epocale con cui il consumatore viene "inserito”
allinterno dell'azienda".

valore, cresca ad un ritmo medio del 6,4% all'anno gia a partire dal 2021 e che continui a farlo

del terroir omico italiano e, oltretutto, nel ruolo di amministratore delegato
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E Vincenzo Russo, docente di Neuromarketing all'Universita lulm di Milano, sottolinea che “la
crisi determinata dal Covid-19 sta influenzando profondamente i trend di consumo in tutto
I'agroalimentare, ma in particolare nel mondo del vino. | dati delle piu recenti indagini di
mercato segnalano un forte radicamento di specifici valori quali la richiesta di autenticita, di
sobrieta, di naturalita, di semplicita: aspetti valoriali in grado di influenzare profondamente i
comportamenti dei i. Una i iale e di promozione
deve partire dalla valorizzazione di queste richieste. Si tratta di elementi valoriali che rientrano
nel codice genetico del mondo del vino. Senza dimenticare che i consumatori piu che essere
“macchine pensanti che si emozionano, sono macchine emotive che pensano”. Una migliore
conoscenza dei segreti del cervello, offerta dalle neuroscienze e dal neuromarketing, pud
aiutare a realizzare messaggi e strategie di marketing del vino piu efficaci e coerenti con i
processi decisionali dei consumatori”.

Sara questo I'argomento degli app! i i sulle ie op , gia p ibili, nei
nuovi scenari dell'era post Covid con i seminari su Net ing & iZi esu
Experience-Design: due appuntamenti, in programma domenica 11 luglio, che saranno
coordinati dal giornalista esperto di marketing del vino Emanuele Bottiroli e la partecipazione
di Vincenzo Russo che ne dibattera con Debora Viviani, docente di Sociologia e ricercatrice
dell'Osservatorio sui Consumi delle Famiglie dell'Uni ita di Verona, il io al
Ministero delle Politiche agricole, GianMarco Centinaio, il presidente nazionale di Coldiretti,
Ettore Prandini e il presidente del Movimento turismo del vino della Lombardia, Carlo
Pietrasanta. Domenica 11 non si parlera solo di neuromarketing perché sono in programma i
banchi di assaggio aperti al pubblico di appassionati, sommelier e cultori del mondo del vino
nonché la cena di gala nella straordinaria cornice della Rocca Visconteo Veneta di Lonato del
Garda. Lunedi 12, spazio ai meeting B2B, ai tasting tecnici con le guide di settore e alle
degustazioni verticali per la stampa straniera, che saranno ospitate nella meravigliosa oasi
verde della Tenuta Borgo la Caccia. Martedi 13, I'esclusivo Relais Aquila D'Oro ospitera i
meeting B2B tra le aziende e gli importatori e sara teatro degli eventi B2C riservati al pubblico
di Wine lover iscritti all'evento. In programma tre masterclass che offriranno quel tipo di
esperienza unica e coinvolgente che gli appassionati ricercano. La prima offrira la possibilita
discoprire tutti i segreti del metodo classico sotto la guida dell'enologo Fabrizio Marzi, che
i ipanti nella ione del proprio blend personale. La seconda

al i della i di una cuvée rossa taglio Valpolicella, con
I'approfondimento di tutte le caratteristiche e peculiarita dei singoli uvaggi, grazie all'enologa
Sissi Baratella. La terza offrira I'occasione di confrontarsi con abbinamenti audaci e inediti di
vini e pietanze in una "sfida” alla tradizione condotta da Giuseppe Vaccarini, presidente
dell'’A: iazione Pre i Italiana. L'evento si concludera martedi sera con
un dinner party riservato, che avra come protagonisti i migliori vini selezionati per I'ltalian
Taste Summit.
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Italian Taste Summit, la
quarta edizione del post
lockdown: il mondo del vino
riparte con nuove strategie.
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Anche La La Wine allITS con due dirette
al giorno dall'11 al 13 luglio.

Manca pochissimo alla quarta edizione dell'ltalian Taste Summit, I'appuntamento strategico B2B per le
aziende vinicole che vogliono incontrare i buyer internazionali, l'unico dove il numero di cantine presenti &
identico a quello degli importatori invitati.

Da domenica 11 a martedi 13 luglio il lago di Garda si trasforma nella capitale italiana
dell'internazionalizzazione del vino, dove parteciperanno oltre 50 cantine selezionate, tra cui Endrizzi,
Feudi di Romans, Firriato, Conti Bossi Fedrigotti, e i pii importanti operatori provenienti da Giappone, USA,
Messico, Canada, Russia, Ucraina, Gran Bretagna, Svizzera e altre nazioni europee (incluse quelle
dell'Est).

Al centro del programma, che prevede una serie di eventi diffusi tra la Rocca Visconteo Veneta di Lonato
del Garda, la Tenuta Borgo la Caccia e il Relais Aquila D'Oro di Desenzano del Garda, ci sard il confronto
sulle nuove strategie dell’era post-Covid, che le produzioni italiane dovranno adottare per affermarsi sui
mercati internazionali nello scenario modificato dalla pandemia.

LA LA VIP

Anche La La e sard presente
come media partner per tenere le fila di un
salotto tutt'altro che scontato, dove si
parlera di export, sostenibilitd, riconoscibilita
del vino italiano all'estero e di molto altro

DALL'11 AL 13 LUGLIO
LAGO DI GARDA

ancora.
ITA I— I A N Un talk show dinamico e frizzante, che andra
N TASTE ‘i‘r in onda due volte al giorno con tre ospiti
o, Pkl T ,(,: diversi dai canali Facebook e Youtube di La
"SUMMIT’ La Wine Magazine. Per rimanere aggiornati

sugli orari delle dirette basta connettersi al
f k, mettere like e iscriversi al

MEDIA PARTNER canale.

s

Mente e cuore di questa tre giorni @ Joanna
Miro, AD del Gruppo Wine Global Aspect:
“Sui mercati globali il Covid ha accelerato
una serie di processi che erano gia in auge
alla fine del 2019, quali ad esempio la
necessita da parte delle aziende di una
presenza multicanale e il commercio online, ma ha innescato anche una serie di processi nuovi, che
impongono un notevole adeguamento delle strategie di marcato anche solo rispetto a un anno fa. Oggi é
indispensabile fare un passo in avanti e dimenticare il semplice storytelling. | consumatori devono essere
coinvolti nelle esperienze disegnate su loro misura, nei rituali creati per rassicurare, accogliere e rendere
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coinvolti nelle esperienze disegnate su loro misura, nel rituali creati per rassicurare, accogliere e rendere
loro partecipi direttamente nella visione aziendale. Parliamo dell’Experience Design, di un passaggio direi
epocale con cui il consumatore viene “inserito” all'interno dell'azienda”.

Una vera e propria rivoluzione, necessaria per approfittare della ripresa globale dei consumi prevista a
partire da quest'anno. L'ultimo report di Grand View Research prevede infatti che il mercato globale del
vino cresca a un ritmo medio del 6,4% all’anno (in termini di valore) gia a partire dal 2021, e che continui
a farlo fino al 2028 sottraendo progressivamente quote a quello dei superalcolici. E in tal senso anche i dati
Istat sull'export di vino italiano nei primi tre mesi dell'‘anno lanciano segnali incoraggianti, con il +12%
registrato nel mese di marzo (in termini di valore) e il trimestre chiuso in linea con il 2019.

“La crisi determinata dal Covid-19 sta influenzando profondamente i trend di consumo in tutto
ragroalimentare, ma in particolare nel mondo del vino. | dati delle pit recenti indagini di mercato
segnalano un forte radicamento di specifici valori quali la richiesta di autenticita, di sobrietd, di naturalita,
di semplicité: aspetti valoriali in grado di influenzare profondamente i comportamenti dei consumatori.
Una conseguente strategia commerciale e di promozione deve partire dalla valorizzazione di queste
richieste”, spiega il Professor Vincenzo Russo, docente di Neuromarketing all'Universita IULM di Milano “Si
tratta in fondo di elementi valoriali che rientrano nel codice genetico del mondo del vino. Da qui I'esigenza
di considerare con pit attenzione tali aspetti valoriali al fine di potere realizzare una promozione del vino
piu efficace e funzionale. Senza dimenticare che i consumatori pit che essere “macchine pensanti che si
emozionano, sono macchine emotive che pensano”. Una migliore conoscenza dei segreti del cervello,
offerta dalle neuroscienze e dal neuromarketing, puo, di certo, aiutare a realizzare messaggi e strategie di
marketing del vino pit efficaci e coerenti con i processi decisionali dei consumatori”.

Sard questo I'argomento degli approfondimenti sulle strategie operdtive, gia prevedibili, nei nuovi scenari
dell'era post Covid. Se ne dibatterd dettagliatamente nella giornata di domenica 11luglio, con due
seminari su Neuromarketing & Posizionamento e su Experience-Design. Due appuntamenti che saranno
coordinati da Emanuele Bottiroli, giornalista ed esperto di marketing del vino, con la partecipazione del
Professor Vincenzo Russo, docente di Neuromarketing all’'Universitd IULM di Milano, della Professoressa
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Debora Viviani, docente di Sociologia e ricercatrice dellOsservatorio sui Consumi delle Famiglie
dell’'Universita di Veronaq, del Sottosegretario di Stato al Ministero delle Politiche agricole, alimentari e
forestali, Gian Marco Centinaio, del presidente nazionale di Coldiretti, Ettore Prandini, del presidente del
Movimento turismo del vino della Lombardia, Carlo Pietrasanta.

Non solo. Domenica 11, oltre ai seminari, sono in programma i banchi di assaggio e la Cena di Gala nella
straordinaria cornice della Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda.

Lunedi 12 spazio ai meeting B2B, ai tasting tecnici con le guide di settore e alle degustazioni verticali per la
stampa straniera, che saranno ospitate nella meravigliosa oasi verde della Tenuta Borgo la Caccia.

Martedi 13, infine, I'esclusivo Relais Aquila D'Oro ospiterd i meeting B2B tra le aziende e gliimportatori e sara
teatro degli eventi B2C riservati al pubblico di Winelover iscritti all'evento. In programma tre Master Class di
altissimo livello, che offriranno quel tipo di esperienza unica e coinvolgente che gli appassionati ricercano.

La prima Master Class offrira la possibilita di scoprire tutti i segreti del Metodo Classico sotto la guida
dell'enologo Fabrizio Marzi, che accompagnerd i partecipanti nella creazione del proprio blend personale.
La seconda garantird 'emozione della creazione di una cuvée rossa taglio Valpolicella, con
l'approfondimento di tutte le caratteristiche e peculiarita dei singoli uvaggi, grazie all'enologa Sissi
Baratella. La terza offrird 'occasione di confrontarsi con abbinamenti audaci e inediti di vini e pietanze in
una “sfida” alla tradizione condotta da Giuseppe Vaccarini, presidente dell’Associazione Sommellerie
Professionale Italiana.

L'evento si concludera martedi sera con il Dinner Party riservato, che avra come protagonisti i migliori vini
selezionati per I'ltalian Taste Summit.



PROGRAMMA

Domenica 11 Luglio - Rocca di Lonato del Garda
Arrivo degli ospiti e delle aziende italiane

Stampa italiana

16.00 Tasting Room — Anteprima per i giornalisti
17:00 Seminario Neuromarketing & Posizionamento
17:30 Pausa

17:45 Seminario Experience-Design

Operatori stampa, buyers etc

18:30 Aperitivo di benvenuto

19:30 Cena di Gala

Lunedi 12 Luglio — Tenuta Borgo la Caccia

9:00 - 13:00 B2B meetings

9:30 - 12:00 Tasting tecnici con guide di settore wine
13:00 - 14:00 Pranzo

14:00 - 18:00 B2B meetings

14:30 - 17:00 Tasting tecnici con guide di settore wine

Stampa straniera

17:30 - 18:30 Verticali - annate a confronto
Martedi 13 Luglio - Relais Aquila D'Oro
9:00 - 13:00 B2B meetings

13:00 - 14:00 Pranzo

14:00 - 16:00 B2B meetings
Winelovers/pubb!icn suiscrizione

16:30 — 18:00 Seminari per il pubblico

* Blend Cuvée Red - Crea il tuo taglio Valpolicella con Sissi Baratella

¢ Pairing Game — Tasting Wine & Food con Giuseppe Vaccarini

18:30 Assaggio run around dei vini presenti all'lTS20:00 Dinner Party Winelover con la selezione dei vini di
Italian Taste Summit
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Italian Taste Summit: le nuove strategie
del mercato mondiale del vino nell'era post-Covid

Dall’11 al 13 luglio, sul Lago di Garda, Summit tra aziende italiane, buyer
internazionali e critici stranieri nel primo evento strategico B2B dopo il lockdown

Il Lago di Garda si trasforma per tre giorni nella itali; dell’inter del vino. Dall'll al 13 luglio
si terra, infatti, la quarta edizi di Italian Taste primo appuntamento strategico B2B di questa portata dopo la fine
delle restrizioni e unico nel quale il numero di cantine presenti & identico a quello degli importatori invitati.

All'evento, organizzato da Joanna Miro, AD del Gruppo Wine Global Aspect, e studiato ad hoc per favorire il dialogo diretto con
gli operatori del settore e lo scambio commerciale, parteciperanno oltre 50 cantine selezionate, tra cui Endrizzi, Feudi di Romans,
Firriato, Conti Bossi Fedrigotti, e i pil importanti operatori provenienti da Giappone, USA, Messico, Canada, Russia,
Ucraina, Gran Br i a e altre ioni europee (incluse quelle dell’Est).

Al centro del proaramma ci sara il confronto sulle nuove strateaie dell’era post-Covid, che le produzioni italiane dovranno



adottare per affermarsi sui mercati internazionali nello scenario modificato dalla pandemia.

Se ne dibattera dettagliatamente nella giornata di domenica 11 luglio, con due seminari su Neuromarketing &
Posizionamento e su Experience-Design alla Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda. Due appuntamenti che saranno
coordinati da Emanuele Bottiroli, giornalista ed esperto di marketing del vino, con la partecipazione del Professor Vincenzo
Russo, docente di Neuromarketing all'Universita IULM di Milano, del Professor Daniele Cavicchioli, docente di Economia
agroalimentare all'Universita degli Studi di Milano, di Gian Marco Centinaio, Sottosegretario di Stato al Ministero delle Politiche
agricole, alimentari e forestali, di Ettore Prandini, presidente nazionale di Coldiretti, e di Carlo Pietrasanta, presidente del
Movimento turismo del vino della Lombardia.

L'ultimo report di Grand View Research prevede che il mercato globale del vino cresca a un ritmo medio del 6,4% all'anno
(in termini di valore) gia a partire dal 2021, e che continui a farlo fino al 2028. 1 vino italiano, le cui performance in termini di
export nei primi tre mesi del 2021 hanno registrato segnali incoraggianti, con il +12% del mese di marzo e il trimestre chiuso in
linea con il 2019, ha quindi un‘opportunita unica per conquistare nuove quote di mercato.

Lunedi 12 spazio ai meeting B2B, ai tasting tecnici con le guide di settore e alle degustazioni verticali per la stampa straniera, che
saranno ospitate nella meravigliosa oasi verde della Tenuta Borgo la Caccia.

Martedi 13, infine, I'esclusivo Relais Aquila D'Oro ospitera i meeting B2B tra le aziende e gli importatori e sara teatro degli eventi
B2C riservati al pubblico di Winelover iscritti all'evento.

Ma non finisce qui. Durante tutte le giornate dell'Italian Taste it Giordana Tal , di La La Wine Magazine, condurra
una serie di dirette nelle quali si parlera di export, sostenibilita, riconoscibilitd del vino italiano all'estero e di molto altro ancora. Un
talk show dinamico e frizzante, che andra in onda due volte al giorno con tre ospiti diversi dai canali Facebook e Youtube del
magazine.

PROGRAMMA . )
Domenica 11 Luglio - Rocca di Lonato del Garda

Arrivo degli ospiti e delle aziende italiane
Stampa italiana

16.30 Tasting Room - Anteprima per i giornalisti
17:00 Seminario Neuromarketing & Posizionamento
17:30 Pausa

17:45 Seminario Experience-Design

Operatori stampa, buyers etc

18:30 Aperitivo di benvenuto

19:30 Cena di Gala

Lunedi 12 Luglio - Tenuta Borgo la Caccia

9:00 - 13:00 B2B meetings

9:30 - 12:00 Tasting tecnici con guide di settore wine
13:00 - 14:00 Pranzo

14:00 - 18:00 B2B meetings

14:30 - 17:00 Tasting tecnici con guide di settore wine
Stampa straniera

17:30 - 18:30 Verticali - annate a confronto

Martedi 13 Luglio - Relais Aquila D'Oro

9:00 - 13:00 B2B meetings

13:00 - 14:00 Pranzo

14:00 - 16:00 B2B meetings

Winelovers/pubblico su iscrizione

16:30 - 18:00 Seminari per il pubblico

18:30 Assaggio run around dei vini presenti all'TTS

20:00 Dinner Party Winelover con la selezione dei vini di Italian Taste Summit
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ITALIAN TASTE SUMMIT: FOCUS SULLE
NUOVE STRATEGIE POST-COVID
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NEWS 3227
1l Lago di Garda si trasforma per tre giorni nella capitale italiana PRIMO PIANO 137
dellinternazi i ione del vino. Lo fa con un Summit in cui una selezione delle pit DEGUSTAZIONI 1079
identitarie realta vitivinicole nazionali si confrontera con la critica internazionale e con i GASTROVIAGGIANDO 928
buyer dei principali mercati mondiali nel quadro delle nuove dinamiche e scenari dettati
dalla pandemia.

MUST READ

Dall’11 al 13 luglio si terra, infatti, la quarta edizione di Italian Taste Summit, primo

appuntamento strategico B2B di questa portata dopo la fine delle restrizioni e unico nel Le sei migliori birre d'ltalia premiate a Deruta:

quale il numero di cantine presenti & identico a quello degli importatori invitati. All’evento, Concorso Cerevisia 2013
studiato ad hoc per favorire il dialogo diretto con gli operatori del settore e lo scambio Privacy & Cookies Policy I

commerciale, parteciperanno oltre 50 cantine selezionate, tra cui Endrizzi, Feudi di
Romans, Firriato, Conti Bossi Fedrigotti, e i piu importanti operatori provenienti da
Giappone, USA, Messico, Canada, Russia, Ucraina, Gran Bretagna, Svizzera e altre
nazioni europee (incluse quelle dell’Est).

Al centro del programma, che prevede
una serie di eventi diffusi tra la Rocca
Visconteo Veneta di Lonato del Garda, la
Tenuta Borgo la Caccia e il Relais Aquila
D’Oro di Desenzano del Garda, ci sara il
confronto sulle nuove strategie
dell’era post-Covid, che le
produzioni italiane dovranno
adottare per affermarsi sui mercati
internazionali nello scenario
modificato dalla pandemia.

“"Sui mercati globali il Covid ha
accelerato una serie di processi che

Italian Taste Summit

erano gia in auge alla fine del 2019,
quali ad esempio la necessita da parte delle aziende di una presenza multicanale e il
commercio online, ma ha innescato anche una serie di processi nuovi, che impongono un



notevole adeguamento delle strategie di marcato anche solo rispetto a un anno fa”,
sottolinea Joanna Miro, AD del Gruppo Wine Global Aspect e organizzatore dell’evento.

Italian Taste Summit

"Oggi & indispensabile fare un passo in avanti e dimenticare il semplice storytelling. I
consumatori devono essere coinvolti nelle esperienze disegnate su loro misura, nei rituali
creati per rassicurare, accogliere e rendere loro partecipi direttamente nella visione
aziendale. Parliamo dell’Experience Design, di un passaggio direi epocale con cui il
consumatore viene "“inserito” allinterno dell’azienda"”.

Una vera e propria rivoluzione, necessaria per approfittare della ripresa globale dei consumi
prevista a partire da quest’anno. L'ultimo report di Grand View Research prevede infatti
che il mercato globale del vino cresca a un ritmo medio del 6,4% all’anno (in
termini di valore) gia a partire dal 2021, e che continui a farlo fino al 2028 sottraendo
progressivamente quote a quello dei superalcolici. E in tal senso anche i dati Istat
sull’export di vino italiano nei primi tre mesi dell’anno lanciano segnali incoraggianti, con il
+12% registrato nel mese di marzo (in termini di valore) e il trimestre chiuso in linea con il
20109.
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L'importanza del neuromarketing per la promozione
del vino italiano al centro dell’Italian Taste Summit



FOODBUSINESS v FOODDELIVERY v  NEWSLETTER

Si é svoltoieri a Lonato del
Garda

Come sono cambiati i mercati e su quali trend di consumo e acquisto dobbiamo
aspettarci? Quali i meccanismi di neuromarketing & posizionamento occorre
tenere ben presenti per aumentare le performance di un vino e di una cantina, per
coinvolgere emotivamente i clienti, rassicurarli e farli affezionare al brand? Su
questi temi si @ focalizzato I’Italian Taste Summit svolto ieri nella splendida
cornice del Castello di Lonato del Garda, coordinato da Emanuele Bottiroli e che
ha visto la partecipazione del presidente nazionale di Coldiretti, Ettore Prandini,
di Vincenzo Russo, docente dello IULM di Milano e decano del Neuromarketing
applicato al mondo del vino, di Carlo Pietrasanta, presidente del Movimento
turismo del vino della Lombardia, e di Daniele Cavicchioli, Docente di Economia
agroalimentare all’Universita di Milano.




Dopo l'introduzione della padrona di casa, Joanna Miro, che ha sottolineato la
necessita per le aziende di superare I’euforia da storytelling per avviare un
percorso che sia anche rassicurante e ancor piti necessario in questa fase post
Covid, Ettore Prandini ha puntato il dito sul sistema imprese da svecchiare. “La
Pandemia insegna che in futuro cambiamenti saranno inevitabili, cosi come ha gia
cambiato abitudini di consumo e di acquisto. Serve un sistema che faccia rete, che
dia le stesse opportunita a tutti per poi lasciare I'interpretazione alla singola
azienda. Tenendo presente che per fare bene marketing occorre conoscere bene i
mercati”, dice il presidente Coldiretti che sottolinea come fondamentale per il
comparto agroalimentare italiano sia lo svecchiamento di logistica e
infrastrutture, riducendo costi e tempi dello spostamento merci. Lavorando su
logistiche sostenibili e capaci di assolvere quelle che sono le esigenze imposte
dall’e-commerce. “Per vendere in futuro servira un sempre migliore racconto
dell’unicita dei vitigni italiani”, prosegue Prandini, “cosi com’é fondamentale
rilanciare la ricerca: solo se si investe sulla ricerca possiamo sperare di creare i
presupposti per generare valore nel medio e lungo termine”.

FOODBUSINESS +~  FOOD DELIVERY ~ NEWSLETTER
“ry Py . 0 » A 3 H
Luomo ¢ una macchina emotiva che pensa”, ha spiegato ’espero di

neuromarketing Vincenzo Russo, “ecco perché & necessario per le aziende creare
occasioni di emozione e di polisensorialita. Le neuroscienze capiscono sempre
meglio i meccanismi con cui I'uomo funziona ed & importante tenerne conto se si
vuole essere un passo avanti”. Ancora troppo spesso, secondo Russo, le realta
vitivinicole non investono nel creare situazioni che emozionano i clienti - con
musica, luci e una comunicazione visiva adeguata - e non puntano sui target in
crescita come le giovani donne o su quelli che diventeranno i prossimi
consumatori, come i Millennials. Anche lo storytelling del vino va rivisto. “Deve
andare oltre il racconto e diventare capacita di interazione, creare una relazione”,
dice Russo, “comunicare con i mezzi digitali e con i social é diventato facile non
basta, occore recuperare i valori essenziali e creare emozioni”.




La splendida serata nella speciale cornice del Castello di Lonato del Garda é stata
anche occasione per consegnare il Premio Nobili Terrae alla cantina Ronco

! Margherita.
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Per Carlo Pietrasanta, apripista dell’enoturismo 1n Italia, “IPPactonto def vino deve

evolversi sfruttando 1”effetto Greta’ per avvicinare giovani e giovanissimi e deve
ascoltare le indicazioni delle neuroscienze per creare situazioni che emozionino”.
Fondamentale per Pietrasanta & anche accelerare I’adozione da parte di tutte le

f Regioni della legge sull’enoturismo (a cui finora si sono adeguate solo in sette) e
sfruttare la promozione che puo derivare da eventi straordinari come le prossime
L4 Olimpiadi Milano-Cortina: “un’occasione unica per comunicare e far conoscere il
territorio. E’ un lavoro che va avviato subito e facendo squadra”.
@
Daniele Cavicchioli ha sottolineato come un’esperienza positiva e coinvolgente
= nelle cantine aumenti la percezione della qualita del vino, la fidelizzazione e la

ripetizione dell’acquisto, anche a distanza. In questo contesto, i risultati di
un’indagine tra gli enoturisti partecipanti a Cantine Aperte indicano nelle
informazioni ricevute sui vini e nell’abbinamento cibo-vino gli elementi chiave
per una piena soddisfazione dei clienti. “Anche se concepita per eventi di massa,
un’indagine standardizzata di customer satisfaction € elemento essenziale per il
rilancio delle piccole-medie imprese vitivinicole italiane, anche nella dimensione
dell’export”.

La splendida serata nella speciale cornice del Castello di Lonato del Garda é stata
anche occasione per consegnare il Premio Nobili Terrae alla cantina Ronco

! Margherita.
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Ettore Prandini (presidente
Coldiretti): «<Experience Design
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avvicinare meglio i consumatori f
ai vini»
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INTERVENTI PER LA RIPARTENZA

[Lintervento esclusivo] Angelica Donati (Presidente
Ance Giovani Lazio): «Troppe incertezze, le
proroghe fatte in questo modo non servono. Il
Superbonus diventi una misura “strutturale” per il
settore delle costruzioni»

Angelica Donati
[Lesclusiva] Il ministro Franco: “Concreto rischio di

notevoli aumenti dei prezzi di produzione e di quelli
al consumo”

Osservatorio

IDEE PER LA RIPARTENZA

Carlo Bonomi (presidente Confindustria): «Legge
Bilancio: i partiti sbagliano ad assediare Draghi con
le loro richieste»

Osservatorio

Barbara Cittadini (Presidente Aiop): «Lincremento
del Fondo sanitario ¢ fondamentale per la tutela
della salute»

Osservatorio

IMPRESE PER LA RIPARTENZA

Edoardo Bianchi (vicepresidente ANCE): «Serve una
nuova legge sui contratti pubblici, piti snella del
Codice degli Appalti»

Osservatorio

Claudia Fiaschi (presidente Forum nazionale del
Terzo Settore): «Il Terzo Settore genera un valore
economico di 72 miliardi»

Osservatorio

Famelici.it 1.0

Tempo di lettura: 2 min

Cambia il mondo, a causa della pandemia, cosi come cambiano le
modalita di consumo del vino. Di fronte a questo nuovo quadro il
semplice storytelling non basta piti, come non basta che un vino
sia buono o di qualita, ma serve creare rituali ad hoc che siano
disegnati su misura del singolo consumatore. Si chiama
Experience Design, un concetto per certi versi olistico che ora in
Italia viene per la prima volta abbinato al mondo del vino. Questa
novita e emersa dalla quarta edizione di Italian Taste Summit, che
dall’11 al 13 luglio ha proposto una serie di eventi diffusi tra la
Rocca Visconteo Veneta di Lonato del Garda e la Tenuta Borgo la
Caccia di Pozzolengo (Brescia).

L'evento, organizzato da Joanna Miro, marketing manager e ad
del Gruppo Wine Global Aspect, ha riunito oltre 50 cantine e i piu
importanti operatori e critici internazionali, con I'obiettivo di
facilitare la conoscenza e il business tra una selezione dei migliori
produttori italiani e i professionisti stranieri provenienti da
Giappone, USA, Messico, Canada, Russia, Ucraina, Gran Bretagna,
Svizzera e altre nazioni europee (incluse quelle dell’Est). Il focus &
stato su come trovare le giuste strategie per conquistare nuove
quote di mercato all’estero, dove nel 2020 il valore dell’export del

vino italiano ha sfiorato quota 6,3 miliardi di euro, & quindi pit

importante che mai.

«La pandemia ci ha insegnato che i cambiamenti sono inevitabili e ci
ha dimostrato che le abitudini di consumo e acquisto possono
cambiare molto rapidamente. Noi dobbiamo investire, quardare al
futuro, pensare agli aspetti strategici, perché la qualita del prodotto
deve essere necessariamente accompagnata da strategie di
marketing ben organizzate, oltre che declinate pensando di volta in
volta quali sono i mercati di destinazione. In questo I'Experience
Design rappresenta sicuramente uno strumento prezioso», ha detto

presidente di Coldiretti, Ettore Prandini.

& famelici.it
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Tutti dicono experience
design! Qualcuno anche
neuromarketing

Di Daniela Ferrando FamFriend - 2 Agosto 2021



Progettare momenti — e non solo 0g9elli — da vivere ¢
ricordare e valorizzare. Connellere persone, prodotti,
posti, passioni. Questo ¢ l'experience design e lo
troviamo nel vino, nel cibo, nei turismi, nelle
operazioni culturali di ogni genere. Non ¢ nuovo, se ne
parlava da tempo. ma adesso si afferma. Finalmente.

Famelici.it 1.1
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Fateci caso: dei termini “esperienza”, “esperienziale”, “experience”, adesso ¢’é
quasi un abuso. Mentre “design” & ancora inteso come progetto di oggetti fisici.
Limitante. Qualcuno non si & ancora accorto che il design & anche e soprattutto
progettazione di esperienze umane.

Chi invece se ne sta accorgendo bene, e in maniera sempre pill consapevole
causa la pandemia, & il mondo enogastronomico. E i che facilmente
I'experience design si avvale di tutti e 5 i sensi, non per caso ma per progetto. E
si dispiegano multisensorialita e neuromarketing. Per chi se lo fosse chiesto, lo
storytelling non basta pid.

Volete alcuni casi applicati ispiratori?

Italian ‘laste Summit, il vino italiano
a un passageio epocale

L’experience design é stato tema protagonista di Italian Taste Summit, evento
con focus vini italiani / mercati esteri, organizzato da Joanna Miro aka
Gruppo Wine Global Aspect. Il valore dell’export del vino italiano ha sfiorato
quota 6,3 miliardi di euro e trovare strategie per valorizzare il nostro vino & pil
importante che mai.

L'evidenza? E ora di progettare nuovi rituali della vigna, della cantina, della
bottiglia, della degustazione, della tavola — esperienze diverse per i diversi
consumatori, che intercettino i loro desideri e linguaggi.

°



Famelici.it 1.2

FAMElL|c| -

E infatti le indicazioni pi interessanti sono venute da un doppio workshop con
Vincenzo Russo, docente di Neuromarketing all’Universita IULM di

Milano, Ettore Prandini, presidente nazionale di Coldiretti, Daniele Cavicchioli,
docente di Economia agroalimentare all'Universita degli Studi di Milano e Carlo
Pietrasanta, presidente del Movimento turismo del vino della Lombardia,
coordinati dal giornalista Emanuele Bottiroli. Tutti concordi nel riconoscere la
voglia di di socialita, di essenzialita, di autenticita, di concretezza del settore, di
coerenza, di bellezza. Di quelle emozioni toccanti e ingaggianti che il
neuromarketing studia.
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W przeczytaj pézniej

Montaribaldi, Pietro Cassina, Punset, Ronco Margherita, Serego Alighieri

W Wiochy, Monviert, Le Morette, Borgo La Caccia, Campo di Maggio, Cantarutt, Massimago, n [0 |

Komentarze %

Wioskie odkrycia

Od Dolomitéw po Etne, miedzy Gardg, a Zatokg Tarenckg, od nebbiolo po nero di troia - kolejna edycja
talian Taste Summit, kameralnej imprezy B2B stanowigcej swoisty przeglad tego, co dzieje si¢ na wioskiej
scenie winiarskiej, nie zawiodta

Glod duzych imprez targowych w sezonie 2020/2021 we Wioszech (dwa razy z rzedu nie odbylo sig np. w
normalnym terminie Vinitaly w Weronie) sprawil, Zze duzg popularnoscia zaczely cieszy¢ si¢ wydarzenia
przygotowywane na mniejszg skale, tatwiejsze do zorganizowania w rezimie pandemicznym. Z punktu
widzenia krytyka winiarskiego, ale tez chyba i zainteresowanych penetracjq rynku importeréw, spotkania
tego typu, gdzie czlowiek porusza si¢ zgodnie z zaplanowanym precyzyjnie rozktadem jazdy | zamiast
traci¢ czas na dlugie przemarsze miedzy pawilonami, po prostu przesiada si¢ od stolika do stolika, wydajg
sig duzo bardzie] efektywne.

Italian Taste Summit zorganizowany w polowie lipca przez mieszkajgca we Wioszech Polke, Joanng Miro
mial miejsce nad Jeziorem Garda, w goscinnych progach winiarni Borgo La Caccia, producenta lugany,
m.in. intrygujacej, dojrzewajacej 5 miesigcy w amforze Inanfory. W imprezie udzial wziglo ponad
trzydziestu producentow z catych Wioch. Oto moje odkrycia

Pozostajac nad najwiekszym wioskim jeziorem warto wspomnie¢ o Le Morette z San Benedetto,
producencie swietnych lugan: Benedictusa i dobrze starzejgcej si¢ Riservy oraz intrygujacych win z
Valpolicelli (w tym amarone) sprzedawanych pod markg Corte Volponi.

Skoro o nieodlegtej Valpolicelli mowa, nie sposéb poming¢ ekologicznych, pakowanych do lekkich butelek,
nieco szalonych win Massimago, $wietnego producenta z Mezzane di Sotto. Miesigc po ITS mialem
okazje odwiedzi¢ osobiscie te winiarnig i wkrétce poswigce jej osobny, diuzszy tekst

Dobrze zaprezentowal sie zwyzkujacy z roku na rok Monviert z Friuli Colli Orientali. Jego Ribolla Gialla,
Refosco, a zwlaszcza Friulano, Schiopettino i Picolit to wina znak , peine u, ale z
miedzynarodowym obyciem. Trafily do oferty tréjmiejskiego importera Winers | wkrétce mam nadzieje
opisac je szczegblowo.

W portfolio Winers (czes¢ oferty ma tez Mille Sapori) od kilku lat jest tez inny uczestnik szczytu, znany
polskim enofilom Endrizzi z Trentino. Rodzinna firma dziata rownolegle na kilku polach | wszedzie osiaga
doskonale rezultaty. Pierwsze (prywatnie cenig sobie te czes¢ gamy najbardziej) to wina musujace, diugo
dojrzewajace na osadzie, niezwyklej klasy, nalezace do Scistej wioskiej czolowki w kategorii bollicine.
Drugie - robione u podnéza Alp rézne interpretacje teroldego, ze stynnym Gran Masetto na czele, trzecie -
toskariski projekt rodziny w Maremmie, gdzie z migdzynarodowych odmian (niekiedy w towarzystwie
sangiovese) powstajg m.in. znakomite Gran Serpaia czy Méria

Dobrze byto spotkac tez starych znajomych. Marina Marcarino, na co dzieri prowadzgca $wietng winiarnie
Punset w Barbaresco | prezydentka piemonckiego konsorcjum Albeisa jest od lat orgdowniczkg
winiarstwa ekologicznego. Nad Gardg pojawita si¢ jako reprezentantka stowarzyszenia ekologicznych
producentéw Vintesa. Oprécz wiasnych kapitalnych Barbaresco Riserva | Campo Quadro z dyskusyjnego
rocznika 2014 pokazala wina innych czlonkéw Vintesy = m.in. genialne Brunello di Montalcino 2016 od
Loacker ~ Corte Pavone, zmyslowe rosso piceno Mascil 2019 od Campo di Maggio czy pigknie ulozone
apulianskie Nero di Troia 2018 z Antica Enotria

Prawdziwym odkryciem ITS okazat sie dla mnie Pietro Cassina z Gérnego Piemontu. Wiasciciel garazowej
winiarni, posiadacz 7 ha winnic w apelacjach Lessona | Coste della Sesia robi intrygujace wina z odmian
erbaluce (soczysty, musujacy Brut), vespolina (Téra Russa), przede wszystkim zas nebbiolo. Za etykietami
takimi jak Severina, Ciuét, Pidrin czy Tanzo kryja sie ekscytujgce, napigte, wielowymiarowe wina z tego
szczepu, o innej jednak koncentraciji | ekspresji niz w Langhe.
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Mpuem NepBoro AHA — KPYroBas AErycTaums, a 3aTem yXXMH NPy cBeYax — COCTOANCH Ha
XonMax Haa 03epoM [apaa, B OKPYKennn ApesHux (15 BEK) KPENOCTHbIX cTen Rocea di
Lonato.

3 M C BbICOTDI

NTUULEro noneta, GbINM NPEACTABNEHbI BUHA Pa3NMUHLIX PErvOHOB, CTUNER W
KaTeropua,

BO Bpems 3TOM KPYroBOR AerycTauMu NPUGLIBLWME U3 PA3HBIX CTPaH UMNOPTEpLI MOFAN
ny bCs K 06} " Noo6 © BnafenbUamu BUHOAENEH

A Korpa Ha xonmbl JIOMGAPAUN CNYCTUNUCE CYMEPKU M 3BXINWCH COTHW CBEueR Ha
CTapbiX CTEHaX KPenocTW, FOCTM PacCeNnCh 3a KPYrnbie CTOMlbl, HKMBONUCHO
PACCTAaBNEHHBIE CPEAV ONMBKOBOM POLLM, U CMOTNIM NPOAETYCTUPOBATS NYLIME U3 BIH
8 6nion na STHOCTH

Ha BTOPOM AEHb CAMMUTa COCTORNCA rPaHAMO3HbIA MBEHT ~ KPYroBas AErycTauMa BUH
OT NPaKTUUECKIU NONYCOTHU NPOU3BOANTENER.

Ha fByx sTamax UCTOPUYECKOro 3naHuA Borgo La Caccia pacrooXMNuch CTONMKK ¢
suHaMu Mexay npur. X
nepeMewancs B CTPOrOM NOPA/IKE 3a6/1aroBPEMEHHO PACTIMCaHHbIX BCTPey. Bnaronaps
Tako# NPOAYMAHHOCTH PErNaMenTa BCE YNACTHUKM EAMHOAYIHO OTMETUNW YAOGHbIA
dopmaT b2b KoMMyHUKaUMM




Mbi GTKpbINH ANR Ce6R BUHa DOC Lugana, NPO3BYJaBIIME COBEPUIEHHO NO-HOBOMY B
NMHEAKE BUNTAXeR OT Le Morette: 2017, 2016, 2012, Bua, pablue WMeBLMe Casy
BORAHNCTLIX W HESLIPASHTENLHBIX, CETOAHA NONYWMNM HOBYIO MM3Hb 6naroasps
YCUTHAM MECTHLIX BUHOARENOR = B MIEPBYI0 OYEPED, 38 CHET CHUXEHHS YPOKBAHOCTH
npaKtuiecky BABOe, 40 70 f/ra. 310, Ka3anocs Gbl, NPOCTO PeLEHWE YAMBHTENbHBIM
06pasOM NPECEPAIUNG BKYC W APOMATUKY BHH LUGANa, A0GABUB TENa, MHNEPANEHOCTH,
BHIPAITENBHOCTH

M, NOXANyR, KyNEMUHUMOWHIM MOMEWTOM AEryCTaUMA QAR npeccel cran
BEPTHKANBHbIA TEACTUHT aMapowe T Masi - Serego Alighierl 2013, 2008, 2003, 1997
rogos

Mtalian Taste Summit — CTpaTerWuecKW Baxwoe COGbiTHe, BNUCANHOE CErOQMA B
RENOBbIE KANEHASPH BEAYLIMX MUPOBHIX AMCTPHELIOTOPOS fine Wine, IPOBORUTCS Kak B
OWnaMH-GopMaTe, Tak W EBXHBYIO. W, Ge3ycroBMo, CamMMT nera 2021 ropa,
N03BONMBLMA NPOBECCHOBNAM MUDA, HECMOTPA HA MEMAHEHTHSIE NOKAGYH! W
NaMAEMI0, BHOB 8 a ranwm,
3aiiMeT 0COBOE MECTO B WCTODHM KAMAOTO TOCTA M yNACTHAKE. A BUHA,
npeAcTaBnenHble Ha Halian Taste SUmmIL, ~ B NOPTGENAX BEAYLLIMX HMNOPTEPOS MUP3.

KommenTapumn

Cepreit Masyp, AMPEKTOP KOMNaHIW «BHTHE- TPy
«Msi - OgHa 3 CTapewix KOMNaHWi-uMNOPTepos BOCTONHOW ESponsl, M Haw
OPTENL SAMONHEN OTIMSHBIMK HTANLANCKHMA BHHAMM B TOM YHCNE, TeM He MeNee,
MBI C WHTEDECOM OTHECAMCB K yacTwio & Malian Taste Summit — Beab TpeHAbl
MeHAIOTCR, @ UTANUR C KaXABIM OAOM NPEANATAET BCE HOBIE W HOBbIE BENUKONENHbIe
06pasLsi. CAMMMT He OSMKYN HaLLIK OXHAAKNA — A OHENS NPORYKTMBHO NOPABOTAN 1
onpesenun Ans cebs PAA NPOMIBOAWTENER. Mory B OBUMX YEpTax OG0IHAMTS Hall
WHTepec: BapGepa W MbEMONT B LeNoM, ANyNMA  MIPUMMTUBO, Kamnakws, Capamms,

Cunnus, urpucie. B ceituac socess
Moka , 4ToGbI ellie pa3 Wi yxe npPUHATE
petwenmes

Favretto), it pupexTop Borgo La Caccia:

<B 2021 rony Waue WcTopudeckoe NomecTbe Borgo La Caccia CTano npwHMMaowen
noxaumeit An Italian Taste Summit. B ycnosnsx nawaesmu 3T 6ino KenpocTo. Ho, ¢
A LaT0 A wane e TONBKO HaLLIK COGCTBENNbIE

swna phikkos ¥ npecce. Wo
IPOACMOHCTPHPORATS BOIMOKHOCTH NIOMECTR [19 CHEPS! FOCTENDHAMCTEA.




o «Butuc Npynn»

* Borgo La Caccia

» Carlotta Favretto

¢ Daniele Endrizzi

¢ Endrizzi

o [talian Taste Summit
¢ Joanna Miro

¢ Le Morette

e Masi

¢ Miro & Co

» Refosco dal Peduncolo Rosso
¢ Rocca di Lonato

* Ronco Margherita

¢ Wine Global Aspect
o [laHnane SHApUYK



drinks.ua O

VILLA
KRIM

DRINKS*®

B2B » MAPKETWUHI™ » ITALIAN TASTE SUMMIT:
BCTPEYN HA TAPOA

(Y.

ITALIAN TASTE
SUMMIT: BCTPE4HN HA




